Model biznesowy Projekt: Fizjoterapia Data: lipiec 2019

ki i part ki dziatani ' tosci s lacje z klientami ty klientc
uczowi partnerzy '@‘ uczowe dziatania propozycja wartosci Q relacje z klientami segmenty klientow W
@ L0 6" ¢
DOSTAWCY AKCESORIéW SPRZEDAZ UStUG KOMPLEKSOWA OFERTA OSOBISTE WSPARCIE SPORTOWCY
DO CWICZEN tACZACA:
PROWADZENIE E-SKLEPU SAMOOBSLUGA PRACOWNICY BIUR
inl - SYSTEM , RECABILITACTAY A (ZAKUPY W E-SKLEPTE)
E-COMMERCE ROZWOJ (SZKOLENIA) . SENIORZY
NFZ MARKETING PRACOWNICY FIZYCZNI
- SPRZEDAZ AKCESORIOW
DO ¢WICZEN - PRZEZ ZAWODOWT KIEROWCY
INTERNET
- DORADZTWO
(BLOG, YT, WIZYTY)
kluczowe zasoby a kanaty V([ 1\
WIEDZA (STUDIA) m GABINET D
SPRZET FIZJOTERAPEUTYCZNY E-SKLEP
SAMOCHOD BLOG
GABINET YOUTUBE
PLATFORMA E-COMMERCE SOCIAL MEDIA (FB,
INSTAGRAM)
struktura kosztow strumienie przychodow I|:
UTRZYMANIE GABINETU OPLATY ZA UStUGI E
WYPOSAZENIE GABINETU OPLATY ZA SKLEP INTERNETOWY SPRZEDAZ W E-SKLEPIE

KOSZTY DOJAZDU DO KLIENTA SAMOCHOD (LEASING + UTRZYMANTIE)

O in

na podstawie: A. Oterwalder, Y. Pigneur, ,Tworzenie modeli biznesowych” system e-commerce | in1.pl



